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“VENHA TROCAR O OLEO” - PROPAGANDAS DE SEXO PAGO NO
HORARIO DIUNO EM FLORIANOPOLIS (SC)

Marlene de Faveri'

Este trabalho reflete sobre midias contemporaneas e praticas de comércio sexual, pautado
em interpretacdes que envolvem a categoria género para a andlise histdrica, e analisa a rede
prostitucional no espago urbano de Floriandpolis/SC, heterossexual e diurna, observada através
panfletos, cartdes de visita e bilhetes entregues nas ruas da cidade, onde se percebe a dindmica das
relagdes prostitutas/clientes, os andncios provocadores, e a geografia das ruas e edificios onde
acontecem os programas. Estes anincios abrem para anélises da constitui¢do de subjetividades, das
relagdes de poder e da corporalidade no ambito da cultura/consumo no comércio informal de sexo.
No Tempo Presente, com as ferramentas de divulgacdo mididticas, a prostituicdo diurna e
taylorizada aparece como um servigo que alimenta esta rede, cujas praticas sexuais sdo marcadas
por hierarquias e jogos erdticos, mas principalmente pela relacio demanda/procura por uma
mercadoria que s6 tem sentido na relacdo prostitucional configurada no cliente que paga por este
Servigo.

“Venha trocar o 6leo” — esta frase aparece em um panfleto que oferece servigcos sexuais,
entregue a homens passantes nas ruas de Floriandpolis, desde o ano de 2005 (ou antes, mas foi neste
ano que o localizei). Fora do contexto aqui apresentado, traz a conotagdo de uma troca de dleo para
carros e passa despercebida, entretanto, olhando com mais cuidado, revela comportamentos sexuais
e mercadoldgicos em algumas sociedades urbanas contemporaneas. A frase evidencia certos clichés
de masculinidade e joga com dois fetiches ditos masculinos: mulher erotizada e carro esporte. Neste
panfleto, entendido como propaganda comercial, lemos que o servigo € oferecido por mulheres
loiras e morenas com um custo a partir de 30 reais, em um edificio muito conhecido localizado na
principal rua do centro da cidade de Florianopolis (Dias Velho, no calcaddo), e enunciando
telefones. Embora o antncio enuncie que elas podem atender em hotéis, motéis e residéncias, o
‘ambiente climatizado’ e os nimeros de apartamentos mostram que funcionam como casas de

massagem, ou lugar de atendimento diurno.
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o0 Oleo!!!
A partir de R$ 30,00
Loiras e Morenas “Ambiente Climatizado”

Hotel, Motel e Residéncia

R. Felipe Schimidt, 303 sl 409 - Ed. Dias Velho - Fpolis SC

3223.9165 / 3225.8883 / 9619.9326
Figura 1: Panfleto colhido em 2005. Floriandpolis.

Para além deste, diariamente vemos a distribuicdo de outros panfletos que oferecem os
servicos em apartamentos de outros edificios da regido central, especificando o horario diurno,
como das 09 as 18 ou até 20 horas, sendo que na grande maioria deles especificam este periodo,

parte deles com imagens de mulheres em poses sensuais, telefones, enunciados provocantes.

““""40 do Prazer
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Y44/ o Prazer € $

Atendimento de Seq. a Sab.

das 09:00 as 18:00 h GALERIA JAQUELINE

Conselheiro Mafra, 426 - sala 205
Belas garotas com local discreto e climatizado

Figura 2: Panfleto colhido em 2009. Floriandpolis.

Estes panfletos sdo entregues por rapazes somente para homens e desacompanhados. Fui
informada de que era expressamente proibido entregar para mulheres e para homens acompanhados
porque isso podia “dar rolo” em casa, “causar ciimes”’, que o “chefe” estava de olho e que ndo
queriam problemas. Mas, se o comércio de sexo € tdo comum, quem o sustenta? Considerando-se
que s6 exista comércio de compra e venda se hd clientes, seria o cliente o centro da relacdo
prostitucional? Mais especificamente sobre os bilhetes e a oferta desse servigo no hordrio diurno, o

que leva uma clientela, cativa ou nao, a fomentar esse comércio?
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Para este trabalho que venho desenvolvendo desde 2008 (embora recolhesse fontes por mais
tempo), fiz entrevistas com homens agenciadores e mulheres que trabalham em casas de massagens,
e recortei o comércio prostitucional heterossexual de homens que buscam mulheres, ciente de que
ha outras possibilidades, como servicos oferecidos para bissexuais, casais, homossexuais, mulheres
e outras formas desse comércio em Floriandpolis. Essas observagdes sobre a forma metodoldgica de
busca dessas fontes para pesquisa parecem ingé€nuas perto de arquivos do passado carregados de
dores e siléncios, violéncias e estigmas com que a prostituicio tem sido falada e controlada,
considerada um “mal necessdrio”, criminalizada e muitas vezes palco de tragédias e escandalos —
pesquisas historicas t€ém demonstrado como os saberes médico-cientificos, juridicos e religiosos t€ém
se esmerado em dar fim a essa pratica, na mais absoluta certeza de que ela ndo tem inicio nem fim.?
A prostituicdo existiu e existe de forma oculta ou legalizada nas diferentes culturas e sociedades,
por vezes regulamentada, por outras proibida/criminalizada.

O mercado do sexo € dinamico, e um estudo recente mostra que move uma inddstria em que
oferta e demanda movimenta redes de pessoas, de modo que ha hoje, no mundo, 1,3 milhdo de
escravos/as sexuais.” No Brasil, principalmente a partir dos anos de 1990, a prostituicdo tem sido
alvo de reportagens nas midias,” para denunciar redes de trifico de menores e mulheres, bem como
a violéncia associada a prética.

Para melhor entender essa rede e suas implicagdes, enfoco o comércio localizado no centro
da cidade de Floriandpolis, ciente de que existem muitas ramificacdes e deslocamentos. No tempo
presente, globalizado e com poderosas ferramentas de divulgacao mididticas que correm o mundo
instantaneamente, a prostitui¢do ndo estd num lugar tnico, pois ha grande mobilidade de pessoas
que vendem sexo por dinheiro (ou alugam o corpo, como diz Paula Lee, em livro publicado
recentemente’). Quem sobrevive dessa rede prostitucional? Na rede mais informal, no centro de
Florian6polis, percebi que assim sobrevivem (ou fazem extras) as mulheres que vendem o trabalho
sexual, evidentemente, e uma rede de estabelecimentos e servicos — imobilidrias, panfleteiros,
agenciadores, saldes de beleza e estética, motéis, hotéis, graficas, etc -, e através de informagdes

pude observar como essa rede de negdcios funciona e movimenta um mercado voltado ao prazer,

* Cf. RAGO, Margareth. Os prazeres da noite: prostituicio e cédigos da sexualidade feminina em Sdo Paulo (1890-
1930). Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1991; PISCITELLI, Adriana. (Org). Cadernos Pagu — Mercado do Sexo, n. 25.
UNICAMP, 2006; ENGELS, Magali. Meretrizes e doutores: saber médico e prostitui¢do no Rio de Janeiro (1840-
1890). Sao Paulo: Brasiliense, 1989, entre outras.

? KARA, Siddharth. Sex trafficking — inside the business of modern slavery (Tréfico sexual: por dentro do negécio
da escraviddao moderna). Columbia University Press, 2009.

* Entre 1994 e 2009, revistas como Epoca, Veja, Nova, IstoE, Consulex (juridica), o jornal Folha de S. Paulo, entre
outros, publicaram extensas reportagens sobre a prostituicao no Brasil e sobre o trédfico para o exterior.

> LEE, Paula. Alugo meu corpo. Rio de Janeiro: Editora Planeta, 2008.
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legal ou ilegal, livre de quaisquer impostos. Outro mercado que se expande cada vez mais € o da

internet, mas ndo exploro, para este texto, esta faceta do mercado de sex0.® A rede diurna é uma
face da prostituicdo, pois o comércio do sexo é um dos poucos que nunca “fecham as portas”, ou
seja, tem rotatividade 24 horas: quando termina a noite dos bares e das wisquerias, ja estdo
disponiveis outras mulheres que atendem em apartamentos que se anunciam como casas de
massagem e nos hotéis do centro — boa parte deles “aluga” quartos por hora e por preco menor que
a tabela noturna. O atendimento no periodo diurno, entre 8 h e 21 h, ndo é uma novidade, porém nos
ultimos anos tem se intensificado e se especializado, por motivos que veremos adiante — Gabriela
Leite conta-nos que também atendia clientes no horario diurno visto ser mais seguro e rentdvel.”

Os entregadores de panfletos nas ruas de Floriandpolis podem ser vistos diariamente,
principalmente ao longo da rua/calgadao Felipe Schmidt, das ruas Conselheiro Mafra e Francisco
Tolentino, e de algumas transversais. Em geral, sdo jovens, na quase totalidade do sexo masculino,
e eles t€ém um “chefe” com experiéncia nesse negdcio, que pode ser um cafetdo — ou cafetina — ou
agenciador, o qual tem visdo da rua e da circulacdo de clientes. Cristian, considerado um “chefe”,
falou de sua visao da rua e dos cédigos da rede: “Para que ndo tenha confusao e invasdo de espaco
de quem anuncia, tem acordo, quer dizer, se um invadir, da briga... o cara pode ser pego porque
todos se conhecem... As mocas que sdo de agéncias, elas sabem como funciona...”

Propagandas de sexo pago através de panfletos distribuidos livremente nas ruas sio uma
novidade deste século, que estd relacionada com a liberacdo sexual (movimento que vem com o
advento da pilula anticoncepcional, na década de 1960, e com a liberalizagdo dos costumes); essas
propagandas advém de um mercado que se aprimora na oferta de produtos de facil acesso e menor
custo, ou uma espécie de raylorismo sexual® dentro da l6gica econdmica do tempo presente. Lembro
que anuncios de servigos sexuais aparecem na imprensa estadual desde a década de 1980, e o jornal
Didrio Catarinense, em seu primeiro ano de veiculacao (1986), possuia em seu indice, na categoria
Servicos Profissionais, uma subcategoria destinada a “massagistas especiais”.” Inicialmente,
apareciam apenas anuncios de casas de massagem e boates, e no final de 1991 comecam a aparecer
andncios individuais, coincidindo com o aumento do fluxo de turistas para a cidade; em 1992,

aparecem os primeiros anuncios de agéncias masculinas (Disk Gatos, Tele Boys, etc.) para

® Entre tantos, o site http://www.garotasdeprogramabrasil.com.br d4 acesso para todos os Estados do Brasil.

7 LEITE, Gabriela. Filha, mie, avo e puta: a histéria de uma mulher que decidiu ser prostituta. Rio de Janeiro:
Objetiva, 2009.

8 Cf. RAGO, M. Nos bastidores da imigracdo: o trafico de escravas brancas. In: Revista Brasileira de Historia: a
mulher e o espago publico. Sdo Paulo: ANPUH; Marco Zero, ago/set. 1989, p. 145-180.

’ Cf. SALDANHA, Rafael Aratjo. Classificados e o sexo: os antincios de prostituicio masculina em Santa Catarina
(1986-2005). Florianépolis, 2010. Dissertacao (Mestrado em Histdria). Universidade Federal de Santa Catarina.
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atendimento masculino ou feminino, e em 1994 antncios para casais ou servigos mistos. Com o
passar dos anos, esses anuncios tornaram-se rotineiros e diversificados, e hoje oferecem enorme
variedade de servigos (eles, elas, casais, transex, acompanhantes, etc.). No jornal Didrio
Catarinense, aparecem na pagina Classificados como “Tele Namoro/Acompanhantes” e com uma
variedade de ofertas, tanto de casas de massagem quanto individuais, além de andncios de boates e
sites.

Observo que essa forma de propaganda de servicos sexuais ndo € exclusiva de Florianépolis;
existem em outras cidades e em diferentes paises com propaganda explicita de servi¢os sexuais nas
ruas, como em Curitiba, Buenos Aires, Londres, etc. Esses panfletos t€ém, em geral, a forma e o
tamanho de um cartdo de visita, com algumas variacdes, sdo feitos em gréfica e quase sempre numa
Unica cor (por certo por motivos econdmicos). Noto que a mesma propaganda é feita em diversas
cores, e por vezes sao modificados o leiaute e a imagem para a mesma propaganda, estratégia de
marketing para chamar a atencdo. Os panfletos sdo feitos em papel simples (sem plastificagdo, com
raras excecoes), € noto que sao entregues xerocados e recortados (imagino que por motivos de
economia ou urgéncia quando ndo ha mais os originais). A grande maioria divulga o endereco
(incluindo edificio e nimero do apartamento), o nimero do telefone fixo ou celular (fixo quando é
casa de massagem ou apartamento, e existem vdrias garotas atendendo nesse local; aparece somente
o celular quando a garota anuncia sozinha) e o horario.

As frases que mais aparecem nestas propagandas enfatizam o prazer que o cliente terd
contratando seus servigos, como: “O melhor prazer é aqui”; “ Venha enlouquecer com as
maravilhas e mistérios de nossas gatas a partir de 30 reais”; “Vem fazer gostoso!”; “Vou fazer vocé
delirar de prazer”; “Faco o que vocé gosta”; ‘“Prazer garantido”; entre outras. H4 ainda
especificagdes como completa ou completissima (faz anal), OT (oral total), bumbum avantajado,
seios fartos, atrevida, quente, sensual, liberal, ninfeta, experiente, escultural, belissima, boca
sensual, meiga, sapeca, ousada, iniciante, ardente, maliciosa, safada, sarada, carinhosa, simpdtica,
belas pernas, casada, universitéria, etc., e outras como cor, cabelo, altura, idade, se atende s6, com
amigas, para casais, eles e elas, etc. Na maioria das vezes sdo enunciados o ambiente, o local, o
horério, o valor, e especifica-se que € para homens de bom gosto, com atendimento VIP. Tanto
anuncios de casas de massagem quanto de garotas t€tm uma ou mais imagens em poses sensuais,
seminuas, em geral mostrando partes do corpo como bumbum e seios. Alguns s@o muito criativos,

como um que diz “Venha morder a maca da Eva, ndo deixe o Addao comer sozinho”, e em varios



Fazendo Género 9

Diasporas, Diversidades, Deslocamentos
23 a 26 de agosto de 2010

deles hd no verso um mapa que explica como chegar ao local, provavelmente na expectativa de
clientes turistas. Outros anunciam promog¢des com a apresentacdo do bilhete.

Os panfletos distribuidos em Floriandpolis mostram uma °‘geografia’ dos locais de
atendimento das profissionais do sexo no horario diurno, com maior nimero de apartamentos ou
salas da regido central. Alguns panfletos citam apenas a rua e omitem o nome do edificio, 16gica
que nao compromete a mulher no local de atendimento e a salvaguarda de possiveis incomodos com
moradores e sindicos. Lembro que o artigo 229 do Cédigo Penal diz que € proibido “manter, por
conta prépria ou de terceiro, casa de prostitui¢do, ou lugar destinado a encontros para fim
libidinoso, haja, ou ndo, intuito de lucro ou a mediacao direta do proprietdrio ou gerente”. Por conta
disso, os estabelecimentos funcionam com titulos de fachada, como ‘“casas de massagem”, “clinicas
de estética”, assim como boates, bares, clubes e bares “privés”, burlando a lei e driblando a
fiscalizacdo (muitas vezes com pagamento de propinas). As mulheres que atendem nessas casas
necessitam de um certificado que comprove ter o curso de massagista, o que € facil de ser adquirido
em determinados locais, mediante pagamento. A oferta de servicos sexuais no horério diurno, em
apartamentos ou hotéis, mostra que a pratica da “batalha” nas ruas vem sendo substituida por locais
e hordrios mais seguros, para além do ritmo do mercado cada vez mais taylorizado somado ao
anonimato do cliente. Constatei que em Floriandpolis elas alugam apartamentos para morar e
atender clientes, ou moram juntas e atendem nas casas de massagem alugadas por agenciadores/as
ou cafetdes/cafetinas.

Na sua andlise do informante Cristian, o que da resultado sdo os andncios através de
panfletos e jornais como casas de massagem, porém as mocas que se mantém independentes sé
conseguem porque “tém cacife”, ou seja, t€ém “formosura, bom corpo, e sdo loiras... na maioria sao
loiras e bonitas, estas que se viram, ganham mais. Colocam anincio na internet...”. Muitas
mulheres se anunciam como ‘“universitdrias”, e perguntei sobre isso — o informante riu e disse que

1%°

“a maioria mente!”, embora haja mesmo vérias universitarias que “pagam a faculdade com isso, e
para o homem a palavra ¢ um “chamariz pois ele acredita que vai encontrar uma mulher mais
instruida, limpa, bonita. J4 viu universitdria gorda, feia? Eu ndo vi!!”. No jornal e nos panfletos ha
anincios em que ha frases como ‘“basta de enganacdes” ou “mulheres reais”, “fotos reais”,
expressando que sua propaganda € verdadeira e que as outras sao falsas. Um panfleteiro disse que
conhece mulheres que colocam imagens retiradas de revistas ou de sites especializados nos bilhetes
de propaganda e, “quando [0 cliente] chega nela, vé que € mentira, entdo v€ o engano...”. A

estratégia de marketing pode nao ser a mais honesta, mas, segundo ouvi, dificilmente um cliente
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desiste do programa mesmo nessas condi¢des, pois “ele vai preparado para descarregar, € nao liga
muito se ela é feia... ele quer bimbar e ndo interessa a parte de cima...”. Posso ler isso como
estratégia de batalha, mas também do imagindrio que antecede o programa, do fetiche, ou da
“necessidade”, como enfatiza o informante. Muitos andncios anunciam como “foto real” a imagem,
evidenciando que hd possiveis dribles.

Sobre anuncios com os adjetivos “iniciante” ou ‘“‘casada”, serd que o leitor/receptor da
mensagem faria a escolha a partir desses termos? Estas representacdes, para além de denotar
anonimato, parecem enunciar um diferencial na proposta e o fato de ter companheiro e vender
sexo/alugar o corpo transgride normas que ao masculino evidenciam trai¢ao, mas também fascinam,
0 que pode ser visto como afirmacao de masculinidades. Nao encontrei nenhum antincio de homem
que se diz “casado”, o que me parece légico: “Casados sdao a grande maioria dos clientes tanto de
mulheres quanto de homens”, e sdo os que “mais pagam, porque t€m emprego, familia... dai t€ém
dinheiro”, contou-me um informante. Paula Lee relata que, ao iniciar-se na prostitui¢do, percebeu
que dizer que € iniciante no ramo deu resultados positivos; mas também que a experi€ncia conta,
pois hé clientes que retornam quando uma mulher experiente os cativa, ndo importando a idade e o
tempo de profissdo. '’

Sobre o preco do programa, ha uma espécie de “tabela” de preco por tempo de atendimento
ao cliente aparece nos panfletos: “a partir de 30 reais”, “30 reais — 20 minutos” e outros valores
dependendo do antincio — estou observando aqueles que especificam o hordrio: entre 9 h e 21 h,
com variagdes para 18h30, 19 h, 19h30, e aos sabados, das 8h30 ou das 9 h as 13 h, também com
alguma variacdo de final de expediente, até 21 h. As mulheres que anunciam individualmente em
geral ndo especificam o preco, mas pelos enderecos e telefones muitas delas sdo de agéncia.
“Muitas garotas fazem o préprio panfleto, com foto e tal, mas sdo de agéncia... elas fazem para

1%°

captar mais clientes, porque a disputa estd grande, € muita concorréncia!”, relata o informante.
Esses valores aparecem na maioria dos panfletos da rede diurna e ndo diferem muito do valor
anunciado em outras cidades, estados e mesmo paises: equivalem-se para preco minimo de um
programa rapido e diurno, dobrado o valor com o dobro do tempo, e equivaléncias. Um dos
assuntos que abordei com os informantes foi a exploracdo desse trabalho, e ouvi reflexdes

filosdficas sobre a puta como uma “coitada”, “perdida”, aquela que “ndo deu certo na vida”, a “que

gosta de luxo”, ou “viciada em sexo”, “necessitada e pobre”, “necessdria”’; mas o que preponderou

' LEE, Paula. Op. cit.
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foram idéias em torno da exploracdo do cliente. “Como assim?” — o informante explicou seu ponto

de vista:

A puta sabe como fazer o cara gozar rdpido... ela é treinada para isto. O que ela quer? Dinheiro, pago
adiantado! E ela maximiza o tempo... se o cara pagar 30 mangos para meia hora, ela consegue o que quer em
15, 20 minutos, ¢ o tempo que sobra? Isso é mais-valia, viu? J4 ouviu falar em mais-valia? E a exploragdo do
trabalho ou do dinheiro, viu?

Entre os dez mandamentos da puta, o oitavo diz “Cobraras”, pois “dentro da zona, jamais
poderds receber um cliente sem que ele pague por seus servig;os”.11 Nessa légica, o que conta para a
profissional do sexo € a relacdo comercial que se estabelece, sem a qual deixa de ser relagdao
prostitucional. Saliento que essas sdo representacdes masculinas sobre relacdes em que eles se
veem/sentem explorados e as culpabilizam por isso.

Quem ¢€ o cliente? Numa relagdo comercial, cliente € aquele/a que compra um objeto ou um
servigo, sendo, portanto, um fregués. Na relacdo prostitucional, cliente € aquele que paga para obter
sexo. Dito assim, parece simples: sendo uma relacdo comercial, um vende um produto, e outro
compra, € a logica do mercado. Outra 16gica que perpassa pelo senso comum € a de o cliente
sempre ter razdo, visto que estd remunerando um servico € o exige bem-feito — “Se eu estou
pagando, quero gozar, fiz um acordo e quero meu tempo e servi¢o, ndo € assim?”, diz um
informante. Na l6gica do mercado, o sujeito consumidor tem direitos sobre sua compra — no caso,
sobre o corpo da mulher que ele paga para usar. “A singular atragdo exercida pela ‘puta’ sobre o
cliente provém do fato de que ele a paga para gozar nela como bem entender”,'? salientam Pascal
Bruckner e Alain Finkielkraut.

Clientes, nesse caso, s@o majoritariamente homens (lembro que hd também mulheres que
pagam por servigos sexuais, mas esse mercado é dirigido quase exclusivamente aos homens) com
os quais as mulheres trabalhadoras do sexo mantém relacdes sexuais em troca de dinheiro, outras
coisas de algum valor ou favores, caracterizando troca de servicos. Embora as trocas entre
prostitutas e clientes extrapolem muitas vezes relagdes puramente comerciais — sentimentos,
companhia, amizade e sexo podem ser gratuitos se € estabelecida uma relacdo de afeto em que os
homens ndo se sintam clientes e busquem as casas para relaxar, divertir-se com amigos, desabafar
com as mulheres, enfim, espaco de sociabilidades. Pierre Bourdieu salienta que ninguém parece
questionar a dominacdo masculina naturalizada na divisdo entre os sexos, as formas ocultas de
violéncia simbdlica como se fosse natural que os homens dominassem as mulheres. Para esse autor,

a primazia do masculino marca a divisdo social e sexual de forma assimétrica no conjunto das

" LEITE, Gabriela. Op. Cit., p. 104.
12 BRUCKNER, Pascal & FINKIELKRAUT, Alain. A nova desordem amorosa. Sdo Paulo: Brasiliense, 1981, p. 76.
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praticas sociais e representacdes, tornando autoevidente e naturalizada a dominagdo masculina,
produto de milénios de domina¢do de um género sobre o outro."” As respostas dos homens com os
quais falei tendem a culpabilizar a mulher prostituta pelo fardo de sua condi¢do de natureza a ser
saciada e mostram que as masculinidades sdo construidas tanto dentro das relacdes de poder
idealizadas quanto nas teorias justificadoras de sua condi¢do de machos naturalmente predadores,
ou um conjunto de valores e expectativas que se veem impelidos a aceitar.

As fontes colhidas nesta pesquisa mostram imagens e representacdes que parte dos homens
fazem das mulheres (neste caso, das prostitutas), presos ainda em experiéncias culturais. Segundo
Tania Swain, “as relacdes sexuadas s@o tratadas como a-historicas, evidentes, inquestiondveis, € a
criacdo da diferenca € assim ocultada”," praticas discursivas que remetem a natureza masculina,
fruto de uma desigualdade forjada no campo politico, onde os desejos de um género mantém a
ordem vigente. As mulheres, por sua vez, utilizam de estratégias de marketing cada vez mais
aprimoradas, reproduzindo nos panfletos distribuidos nas ruas adjetivos sobre seus corpos que
estimulam essa “necessidade”, mostrando-se nos seus atributos mais evidentes de feminilidade. Em
geral, os panfletos trazem imagens de corpos seminus, bundas avantajadas, pernas, decotes ousados,
corpos perfeitos e sedutores na conquista de clientes, e observo que o hordrio diurno tem hoje um
lugar mais confortdvel (ou menos desgastante) para a sobrevivéncia dessas mulheres. Por outro
lado, noto que da 6tica do masculino tanto o estigma sobre elas quanto a imagem que fazem delas
retém as configuracdes da diferenca construida na cultura, ou uma representagdo da genitdlia como
definidora de hierarquias e poderes sociais.

Analisando as redes do comércio do sexo e as formas de trabalho informais que dao
sobrevivéncia a um nimero considerdvel de pessoas e familias, qual seria a dimensdo do problema
social se tais redes fossem eliminadas? O mercado do sexo precisa existir para fazer funcionarem as
redes organizadas ou informais, mas quem alimenta essas redes sdo os clientes, ou melhor, o
dinheiro dos clientes. Observo que o cliente ndo € visto como consumidor/prostituto nem ¢ citado
como usudrio; pelo contrdrio: € visto como viril e como alguém que corresponde ao que se espera
dele — provedor das mulheres e decisério no comércio que movimenta. Portanto, tocar no
sujeito/cliente que sustenta esse comércio desmontaria redes informais e internacionais organizadas
e que geram milhdes, mantém governos e controlam empresas, ndo raro envolvidas em lavagem de

dinheiro, trifico, drogas e violéncia. O mundo da prostituicao € construido para os homens, pensado

13 BOURDIEU, Pierre. A domina¢ao masculina. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1999, p. 67.
' SWAIN, Tania Navarro. Desigualdade na diferenga: a construcio politica dos corpos e das identidades sexuadas.
Revista Maracanan, n. 4. Rio de Janeiro: UERJ/Histéria, abril 2007, p. 39.
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para eles. A omissdo do sujeito-cliente na quase totalidade das pesquisas, reportagens, tratados

>

médicos e juridicos sobre a prostituicdo permite pensar o quanto € confortdvel o lugar do
cliente/provedor, e manter esse sujeito da relacdo para a manutencdo da base econdmica de um
mercado voluptuoso e cada vez mais versatil, é necessario.’”> Em se tratando do ritmo dos
programas diurnos e taylorizados, segue o tempo em que predominam o imediato, as tiranias da
novidade, da pressa, do fugaz, com propagandas apelativas e pensadas para provocar esse ritmo — e

que tornam as relagdes cada vez mais rapidas e menos afetivas.
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> Em alguns paises o cliente é criminalizado, porém, ndo hd diminui¢do o comércio do sexo porque clientes e
prostitutas utilizam-se de outras estratégias e driblam as leis; além disso, mulheres sdo ameagadas para nado
comparecerem nos tribunais.

10



