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SMOKING FETISH: REPRESENTACOES FEMININAS NAS
PROPAGANDAS DE CIGARRO (1940 - 1960)

Silvia Sasaki '

A midia impressa sempre teve grande influéncia na constru¢do das representacdes que
permeiam o imagindrio social. As possiveis manipulacdes de interesse veiculadas através da
informacdo sdo reapropriadas e ressignificadas quando chegam ao leitor, abrindo-se também
lacunas para as possiveis subjetividades. De um lado, a producdo editorial, que discursa conceitos
de civilidade, gostos, legitimando e instituindo padrdes. De outro lado, a recepcao dos leitores que,
embora estruturados em conceitos pré-concebidos, também se encontram abertos aos novos ideais,
transitando entre estratégias e praticas cotidianas.

Diante da Histéria Cultural, a utilizagdo da publicidade como fonte de pesquisa sobre o
cotidiano social tem alcancado as mais diversas reflexdes. Ilustragdo das praticas de consumo, as
propagandas veiculadas em periddicos disseminam muito mais que as possibilidades de simples
aquisicao, incutindo gostos, hébitos e discursos em seus leitores através das propagandas.

Assim, proponho analisar as pecas publicitarias de cigarros veiculadas no periddico Jornal
das Mocgas, no periodo de 1940 a 1960, localizando as diferenciacdes de representacdes do papel
feminino como consumidora dos discursos propostos pela publicidade do fumo, onde a simples
aquisicdo do produto também é promessa de sociabilidades e aceitacdo social, oferecendo novos

modelos e promovendo a manutencdo de ideias construidas socioculturalmente.

O Jornal das Mocgas: fonte de pesquisa

Na construcdo do imagindrio social das décadas de 1940 a 1960, as pecas publicitérias
veiculadas em periddicos como o Jornal das Mocgas, tiveram grande importancia na inser¢ao de
praticas cotidianas, tanto no ambito privado quanto no publico, focados nos interesses da familia
nuclear. Através da andlise de tais propagandas, € possivel investigar as relacdes de género,
localizando nao somente os esteredtipos condutores do papel feminino, mas também a construcdo
do papel masculino no periodo abordado.

O Jornal das Mogas teve sua primeira edi¢do publicada no més de maio de 1914, e a tltima

em dezembro de 1968. Portanto, este periddico semanal é um importante retrato documental das
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reflexdes sociais e suas intensas mudangas por quase meio século. Por serem dirigidas ao publico
feminino de classe média a alta, estas publicacdes instauraram esteretipos de modos e
comportamentos intensamente seguidos por suas leitoras, que, por sua vez também eram imitados
por aquelas que nao poderiam adquirir esse tipo de leitura, devido as proprias condi¢des sociais.

O periddico em questdo foi um dos canais de documentacdo histérica dos modelos
femininos instituidos e, embora tenham passado algumas décadas, certas referéncias ainda sdo
partes da sociedade atual. As propagandas foram as principais evocagdes imagéticas deste veiculo,
contribuindo ndo somente para o propdsito mercadolégico, mas instituindo novas concepgdes e

preferéncias no Ambito feminino.

Cigarros e Pertencimento Social

Nos anos de 1940 e 1949, a veiculagcdo de publicidades de cigarros voltadas para o ptblico
feminino era uma constante no periddico Jornal das Mogas. Em todas as revistas analisadas,
lembrando que estas sdo publicadas semanalmente, havia a ocorréncia de, no minimo, uma
propaganda de uma marca de cigarro. Nestes dois primeiros anos, a maior investida publicitaria
foram por parte das marcas Hollywood e Continental, mas também sao intensas as propagandas dos
cigarros Belmont e Astoria — todas produzidas e distribuidas pela companhia de cigarros Souza
Cruz.

Assim, percebendo que a veiculagdo de tal produto ndao pode ser considerada uma
competicdo entre marcas — afinal, estamos tratando de marcas de uma mesma companhia — a analise
deste produto serd baseada nas diferencas de abordagens presentes em cada peca impressa. E,
mesmo que tais objetos circulem semanalmente na revista, as propagandas se repetem por diversas
vezes, possivelmente sob a forma de rememorar a leitora sobre o produto.

Os primeiros cigarros produzidos pela empresa Souza Cruz, no Brasil, ocorreram na data de
25 de abril de 1903, no Rio de Janeiro . As instala¢des iniciais contavam com a primeira maquina
brasileira que produzia cigarros ja enrolados em papel, dispensando o manuseio humano para a

confec¢do dos produtos. O fundador, o jovem imigrante portugués chamado Albino Souza Cruz,

% A primeira fabrica de cigarros, no Brasil, foi fundada em 1874, por um imigrante portugués chamado José Francisco
Correia, no Rio de Janeiro. O futuro fundador da companhia de cigarros Souza Cruz, Albino Souza Cruz, terd nesta
fabrica seu primeiro emprego ao chegar no Brasil, antes de fundar sua prépria empresa.
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denominou de Dalila os primeiros magos produzidos e distribuidos para algumas cidades do Rio de
Janeiro e de Sdo Paulo °.

Embora a marca Dalila ndo esteja presente na publicidade do periodo analisado do Jornal
das Mocas, podemos apreciar tal objeto como um indicio de que este produto tenha sido uma
criacdo voltada, principalmente, para as mulheres. O nome feminino da marca e a embalagem, que
reproduzia uma dama vestida com um fino e transparente tecido seria facilmente reconhecido pelas
mulheres do inicio do século, mas também poderiam ser um chamariz para o publico masculino,
pois tal embalagem se demonstra intensamente erotizada para os padrdoes da época. Enfim, a

informacdo essencial que tal imagem pode traduzir € o sentido de prazer ao fumar o produto

oferecido.

PLORERG ARG £

Figura 1: Embalagem do cigarro Dalila, da companhia de cigarros Souza Cruz, em 1903

Em 1931, a empresa Souza Cruz lanca a marca Hollywood, e em 1936 a marca Continental.
A partir da andlise do periodo objetado, em 1948, sdo apresentadas somente as pegas da marca
Hollywood e Belmont, no Jornal das Mocas. Em 1949, sdo inseridas as marcas Continental e
Astoria, permanecendo as propagandas da Hollywood — inclusive por toda a década de 1950 e 1960
- sendo que a marca Belmont ndo aparece mais no periddico a partir desta data. Tais apontamentos
se mostram importantes, principalmente, porque denotam caracteristicas de um periodo considerado
estrutural para a economia moderna brasileira. Entre os anos de 1930 e 1980, o Brasil incorporou
padrdes de producgdo e de consumo préprios, alavancando a industria nacional, emergindo-se para
uma economia tida como moderna.

As pecas publicitarias da marca Hollywood encontraram no cinema seus principais efeitos
simbdlicos. Da ilustracdo mais simples, como a montagem de um cendrio cinematografico, até a

alusdo do charme das atrizes, construiu-se um imagindrio que interliga o prazer de fumar ao sucesso

? FILHO, Gino Giacomini ¢ CAPRINO, Ménica Pegurer. A propaganda de cigarro: eterno conflito entre piiblico e
privado. Sao Paulo: Unirevista, 2006.
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do cinema hollywoodiano. Alids, provavelmente o nome da marca e a forma como seria a
publicidade desta ndo foram escolhidos ao acaso.

Na primeira propaganda verificada em janeiro de 1948, no periddico, a ligacdo entre a
ilustra¢do da publicidade e o produto nao estdo muito claras, mas quando observadas mais a fundo,
torna-se perceptivel que se trata de um cendrio que estd sendo montado e confirma-se a localizacao
do local através da prépria marca: Hollywood. Além disso, existe a informa¢do de uma placa,
disposta em um plano muito préximo ao da embalagem do cigarro: Screen 18 *.

Ainda em 1948, os cigarros Hollywood publicam outra pega, com caracteristicas mais
femininas que esta anteriormente apresentada. Trata-se da ilustracdo de uma sequéncia como se
estivesse registrada no negativo de um filme, que demonstra uma mulher fumando o cigarro da
devida marca. O foco estd em seu rosto, e o olhar da personagem encontra-se desviado para cima.
Um sorriso deixa transparecer o prazer que ela estd sentindo pelo uso do cigarro. O filtro esta
marcado pelo batom utilizado pela personagem. Nao hd nenhuma informacao textual, a ndo ser o da
companhia Souza Cruz, em letras grandes, e o da marca do cigarro estampado na embalagem do
produto. A referencia, portanto, estd no charme apresentado pela personagem através da forma
como esta segura o cigarro entre os dedos — afinal, ndo se segura um cigarro nas maos de qualquer
jeito - bem como os detalhes das unhas pintadas combinando com o tom do batom que marca o
filtro do produto. O sorriso que ela exprime denota a satisfacdo em ter tal objeto, associando o
cigarro ao seu sucesso € seu charme cinematograficos — ja que a imagem estd desenhada dentro de
uma moldura de um negativo de filme.

No mesmo ano de 1948, entre os meses de junho a outubro, foram publicadas as
propagandas do cigarro Belmont. Ficam claros que os investimentos publicitarios ainda sdo muito
maiores para a marca Hollywood — ao menos, no Jornal das Mogas. A ilustracdo € de uma simples
paisagem, com muitos rochedos, e um homem montado em seu cavalo em cima de algumas pedras.
Diferente da propaganda acima explorada, ndo ha a representacdo feminina, mas sim uma ideia
mais masculinizada do produto — provavelmente, esta marca estivesse voltada mais para o consumo
dos homens. Mas, assim como visto nas propagandas dos produtos Brahma, a leitora do jornal e
consumidora desses produtos sdo, em geral, jovens mog¢as ou mulheres casadas, em que suas
preocupacdes estdo voltadas para o ambito familiar. O proprio periddico cuidard de informar sobre
tais interesses, cunhando um publico mais doméstico. Portanto, as apreensdes das leitoras do Jornal

das Mocas também se refletem nos cuidados com os maridos e, possivelmente, para isso foi

* A tradugio literal para o portugués é de “tela 18”, mas trata-se do espaco cenografico. Neste caso, seria uma cidade
cenogréfica.
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denotado este espaco de propaganda para cigarros ligados ao consumo masculino, lembrando as
preferéncias dos consumidores homens — pais e maridos - para as leitoras mulheres.

Em 1949, iniciam-se as publica¢des das primeiras pecas da marca Continental, no periédico.
A chamada principal do produto, que garante sua aceitacdo no mercado € legitimada pela frase “Ha
mais de 15 anos, Continental é o cigarro de qualidade mais vendido em todo o Brasil”. Mesmo que
o célculo entre o langamento do produto, ocorrido em 1936, e a chamada da propaganda - que
afirmava a existéncia do produto hd mais de 15 anos - ndo estejam corretos, a comercializacao do
artigo representava, em tal periodo, cerca de 63% das vendas da companhia °.

Foram publicadas cinco pecas diferentes, mas com o mesmo contexto. Além da importancia
da existéncia temporal do produto nos habitos dos consumidores, outra relevancia explorada pelas
propagandas era a questdo da preferéncia por tal marca. As ilustracdes, em geral, mostravam no
canto superior da pagina — alids, todas as propagandas da marca Continental eram apresentadas em
paginas inteiras — uma mulher envolvida com algum objeto mecanizado (caixa registradora, central
telefonica ou méquina de datilografar). E, em um segundo plano, também no canto superior da
pagina, mas como uma ilustracdo mais simplificada, um homem realizando o mesmo servigo,
porém em uma mdaquina mais precaria. Analisando os objetos apresentados por estas propagandas é
possivel verificar que, tais miquinas utilizadas pelas personagens expostas, tratam de fung¢des, na
maioria das vezes, reservadas para o ambito feminino. Delimitadora de papéis, os servicos de
secretdria, telefonistas e caixas de mercados, por exemplo, tinham em dado periodo mais
trabalhadoras mulheres, pois assim eram para elas designadas tais funcdes. E, possivelmente, a
ilustragao em segundo plano de um homem realizando o mesmo servico seja para enaltecer a frase
“sim — hoje as mulheres tomam o lugar dos homens e os negdcios se mecanizam”, como diz a
prépria propaganda do produto.

Diferentemente das propagandas da marca Hollywood, a publicidade dos cigarros
Continental possuem textos mais longos, com informagdes que tentam convencer a leitora das
vantagens do produto. As fontes utilizadas para ambas as marcas s@o muito semelhantes, com letras
mais rebuscadas, diferente das apresentadas pela marca Belmont. Portanto, novamente pode-se notar
que os cigarros Belmont estdo mais voltados para as caracteristicas masculinas, e que as outras duas
marcas apresentam referencias simbolicamente femininas.

Também em 1949 foram apresentadas as propagandas dos cigarros Astoria. Se comparados

as todas as outras marcas, este se apresenta como um produto para ambos os sexos. Ao passo que

5 MORAIS, Fernando. Souza Cruz 100 anos: um século de qualidade. Rio de Janeiro: Dorea Books, 2003.
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utiliza as fontes graficas proximas aos da Hollywood e da Continental, a marca ndo apresenta textos
informativos. Nas duas pecas veiculadas durante tal ano, a primeira ilustracdo traz somente o
produto como “‘o cigarro indispensdvel”. E, no segundo caso, o desenho de uma sombra que acendo
o cigarro ndo deixa claro se esta ilustragdo é a representacdo de um homem ou de uma mulher. Os
cilios s@o mais alongados que os de um homem, mas os tracos faciais sdo caracteristicos aos de uma
jovem moca. Porém, as maos possuem forma masculina, além da utilizacao do chapéu. Ao fundo, o
cendrio de alguns prédios, caracterizando um espaco urbano. Além disso, nesta mesma pecga, sao
oferecidos as leitoras dois produtos: o habitual cigarros Astoria e os cigarros Astoria com ponteiras.
Cada um, com uma cor diferenciada, perceptivel pela sombra hachurada em um e ndo no outro,
podendo induzir o entendimento de que, cada tipo do produto, serviria também para cada sexo.

No inicio dos anos de 1950, o espago para a veiculacdo da propaganda € reduzido para meia
pagina. O discurso é de que o hadbito de fumar é quesito de elegincia e aceitagdo no meio social:

“...e na elegincia de todos sempre se destaca o hdbito de fumar...”

Propaganda dos cigarros Hollywood, em 1958: hédbito de fumar como indicativo de elegancia

Em 1958, outra propaganda da marca é apresentada com caracteristicas semelhantes.
Apresentado como uma “tradicdo de bom gosto”, a ilustracdo demonstra o encontro de um casal em
um restaurante elegante, em que o homem sorridente acende o cigarro para a jovem mulher. O
garcom ao fundo, espreita a situacdo. Interessante citar que, nos anos de 1950, surge o costume de
fazer refei¢cdes em restaurantes. Dos almogos e jantares, para o empresariado, os executivos, a
classe média — alta, para os novos ricos e os novos cultos, em restaurantes elegantes, preferidos os

6

de comida italiana ou francesa, e pouquissimos os de comida brasileira °, e sdo esses espacos de

sociabilidades que a marca Hollywood tratard de expor para o uso do produto.

6 NOVALIS, Fernando A.; SCHWARCZ, Lilia Moritz, Historia da vida privada no Brasil, 4: contrastes da intimidade
contempordnea. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2000. p 567.
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De tal modo como a ilustragdo apresenta, os restaurantes tornam-se pontos de encontro e de
referencia de bom gosto — assim como o costume de fumar anunciado pelo cigarro. Por ora, a
situagdo exposta tem como centro a personagem feminina, rodeada por dois homens prontos em
atendé-la. Oferecida a leitora como modelo desejado, a marca propicia a intengdao de que consumir
o devido artigo também € se mostrar elegante e atraente para os olhares masculinos.

Nos primeiros meses de 1965, a propaganda da Hollywood transfere o cendrio dos
restaurantes para a praia. As caracteristicas permanecem as mesmas, sé alterando-se a ilustra¢do da
peca. Neste caso, a mulher — também figura central da propaganda — se apresenta como uma jovem
moderna, com cabelos curtos e maid de duas pecas, tipicos ao que estava em moda nos anos de
1960. Assim como na propaganda anterior, o cendrio escolhido nos diz muito sobre o periodo desta
peca. A praia, desde o final dos anos de 1950, sdo redutos de encontro entre os jovens. A praia de
Copacabana tornou-se referencia de diversdo e juventude nos anos de 1960, principalmente das

classes médias e altas.

Tem razdo...
estou gostando muito maly
de Hollywood!....

Antncio dos cigarros Hollywood, em 1965: a praia como cendrio de diversao e elegincia

Nas propagandas do ano de 1965, a marca Hollywood apresentou como um ambiente
elegante o clube Jequiti-Mar, na praia do Guarujd, em S3o Paulo. Mas a diferenca entre estas duas
pecas € que, na primeira, trata-se de um clube fechado, frequentado pela alta elite dos anos de 1950.
E, no segundo caso, em 1965 o espac¢o da praia torna-se mais democratico, de encontro entre jovens
também de outras classes, embora os moradores desta regido sejam, em sua maioria, das classes
mais abastadas. No udltimo caso, através da imagem, é ainda possivel perceber a sentido de seducao,

centralizando a cena.

Conclusao

Na década de 1940, muitas propagandas de cigarro surgiram na publicidade. Embora

considerado um charme, comegaram os primeiros questionamentos sobre este vicio. “O alcatrdao é
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bom para o pulmao, mas ndo para a mao, pois a mancha € dificil de ser retirada” (Jornal das Mogas,
01 de janeiro de 1950); “Os tempos mudam, mas a preferéncia pelos cigarros Continental
permanece” (Jornal das Mocas, 12 de junho de 1950). Fumar torna-se sentido de também participar
desta nova sociedade consumidora, onde a marca de cigarros Hollywood, inicia sua ostensiva
publicidade, nos anos de 1940, evidenciando uma mulher poderosa como uma estrela de cinema; na
década de 1950, uma mulher que participa ativamente dos circulos da alta sociedade; e, nos anos de
1960, sedutora e conquistadora, mas sempre aos olhos referenciais dos homens e da moral social da
época.

Principalmente entre 1950 e 1960, as propagandas disseminam o modelo de jovem mulher
que se mostra atraente através do habito de fumar. Participante dos locais mais representativos e
elegantes para as classes altas e médias, ela se demonstra moderna e delicada através do visual e de
como se comporta ao aceitar um cigarro ou pedir que um cavalheiro acenda o seu. Através do
habito, ela se distingue e se adequa aos padrdes de elegancia. A oposicao entre mudanca e tradi¢do
€ positivada pela marca, pois garante a fidelizacdo destas consumidoras, em que assimilar o produto
¢ a garantia de um consumo confidvel pela tradi¢do, mas inovador pela sua participagdo e aceitacao
social através do habito.

Por fim, as publicidades de cigarro difundiram conceitos de modernidade através dos usos e
do consumo do produto. Legitimando tais discursos, foram utilizados os conceitos fabricados de
locais de sucesso, como Hollywood, condicionando o entendimento das leitoras a relacionar o
cigarro a fantasia, ao sucesso em atuar em novas areas, como novas tecnologias e, principalmente,

a0 prazer.
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